GF

FORSIKRING

Brandmanual

Denne brandmanual har til formal Vi opnar bedst mulig synergieffekt af alle vores Hvis du har spgrgsmal til brandmanualen, er du altid

at beskytte GF Forsikring som brand indsatser og aktiviteter, hvis vi har en ensartet stil,  velkommen til at kontakte Kommunikation & Branding
linje og profilering i bade national og lokal pa KommunikationOgBranding@gfforsikring.dk

GF Forsikring skal opfattes som en helhed af markedsfering. Derfor skal brandmanualen jf.

omverdenen. Det sker ved, at markedet og medlem- samarbejdsaftalen overholdes savel i selskabet som

met moder et ensartet udtryk og far et professionelt i klubberne.

indtryk af os.
Brandmanualen udvikles og opdateres lpbende,

Markedet og medlemmer skal vide, hvad de far i GF sa den altid tager udgangspunkt i seneste trends,

samt hvilke holdninger og vaerdier, de bliver mgdt med brandbeslutninger og praktiske erfaringer, som vi gor

som medlem i GF - uanset hvor, hvornar og hvordan. os i det daglige arbejde.
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11 Logo og payoff

Som udgangspunkt bruges logo med payoff. Derudover
galder folgende:

Logo med payoff skal bruges som en helhed. Payoff ma
derfor ikke bruges som en individuel grafik.

Logo uden payoff anvendes som udgangspunkt pa
ikke-markedsfgringsmateriale, fx betingelser,
vedtaegter, kuverter og brevpapir - og pa mindre
formater, hvor pladsen ikke tillader det.

Vertikalt logo uden payoff kan benyttes ved meget
brede formater.

Det er vigtigt, at der er god kontrast imellem logo/payoff
og baggrund. Samtlige logoer kan, hvis det er ngdven-
digt, benyttes i negativ.

Logo uden "Forsikring" - dvs. kun ellipse med GF - bru-
ges udelukkende i de tilfaelde, hvor trykket er sé smat, at
ordet "Forsikring" bliver for gnidret og for smat til at laese.
Denne version udleveres af Kommunikation & Branding.

Respektafstand

Alt tekst, billeder, grafik, logoer og andre elementer
der placeres teet pa logoet skal overholde respekt-
afstanden, som svarer til halvdelen af ellipsens hgjde
eller bredde.

Placering af logo
Logo placeres primaert i hojre side, sekundaert i midten.

1.1.1 Placering og andet brug af logo

Tryktlogo

Som udgangspunkt hejrestilles logoet nederst pa
formatet, for at skabe et enkelt og harmonisk udtryk.
Undtagelser er fx tgj og reklameartikler.

Digitaltlogo

Ved brug af logo til digitale medier, gaelder alle regler
for video. Payoff bruges i den omfang hvor det giver
mening, og pladsen tillader det.

Animeret logo

Ved brug af animeret logo, gaelder reglerne i forhold til
afmelding af animerede intro/outro. Se afsnittet for
video.

1.1.2 Logo pa samarbejds-
partneres materiale
Skal GF’s logo trykkes pa eksterne samarbejds-

partneres materiale, sa skal materialet forinden
godkendes af Kommunikation & Branding.

1.1.3 Co-branding/Samarbejder

Logoerne skal visuelt syne lige store og fremsta lige

betydningsfulde.
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114 Logo - Eksempler
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Glem alt om det gule og det rode kort! Nu kan du nominere din lokale Klubhelt i [onavn/
bynavn] il Det Gronne Kort.

Du ved ham eller hende, som altid bidrager med tid, overskud og hender. Eller som spre-
der godt humor pa banen, i Klubhuset eller blandt tilskuerne. | GF er vi stolt forsikrings-
partner for danske landsholdsfans, og s3 er vi lokalt forankret over hele Danmark.
Derfor er vi i GF [Klubnav] er géet sammen med de andre lokale GF-forsikringskontorer
for at hylde og anerkende de lokale helte i fodboldklubberne rundt omkring i Danmark.
Din lokale klubhelt kan vinde en unik landsholdsoplevelse i Parken

den 16. juni, hvor Herrelandsholdet spiller mod Nordirland.
Se mere og nominér din lokale kiubhelt

senest den 31. maj 2023 p&
overskudtilhinanden.dk/detgroennekort.

Stolt forsikringspartner
sse - postr. by for danske landsholdsfans

Der er udsigt til
fede golfpraemier

Saml dine
forsikringer i GF,
og fa15%

i samlerabat’

Medlemmer i Krifa far
forsikringer med overskud
- og sarlig rabat.

AN
Vil du hgre mere?

Scan koden eller g3 ind pé:
gfforsikring.dk/krifa-medlemmer

rifa

God arbejdslyst
o
/.W"'

* Regler og vilkir gaelder
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1.1.5 Retningslinjer for brugen af Trustpilot

Trustpilot er vores vej til bedre medlemskontakt, et
bedre omdgmme og bedre resultater. Trustpilot bygger
pa dbenhed og samarbejde, fremmer dialogen mellem
0s og vores medlemmer, og giver os indsigter i vores
medlemmers meninger og behov.

Retningslinjer ved lokal markedsforing

Trustpilot er desuden ogsa et staerkt kort pa handen i
vores markedsfgring og branding. Det er dog vigtigt, at
Trustpilot bliver benyttet korrekt. Rent juridisk skal det
vare tydeligt, nar en klub bruger Trustpilot i sin lokale
markedsforing, at det ikke handler om Forsikrings-
klubben selv, men om GF Forsikring a/s.

Som eksempel kan det sagtens benyttes til lokal
markedsfgring, hvis budskabet omhandler det faktum,
at klubben ”formidler forsikringer” for forsikrings-
selskabet GF Forsikring a/s, som fx har en TrustScore
pa 4,7.

Omvendt ma det ikke benyttes til lokal markedsfgring,
hvis det af modtageren kan tolkes som om, at klubben
selv er et forsikringsselskab med en TrustScore pa fx
4,7. Det skal altsa fremga klart og tydeligt, at den
TrustScore eller anden Trustpilot-materiale, man
benytter til markedsfgring, er GF Forsikring a/s’

og ikke klubbens egen.

Hvis tvivl - Sperg altid Kommunikation & Branding.

*Trustpilot
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1.1.4 Retningslinjer for brugen af Trustpilot

Trustpilots retningslinjer * T t = I t
Der er yderligere nogle retningslinjer for, hvordan rus pl o

Trustpilot ma bruges i markedsfgringen. De geelder : “Fremragende”

bade ved national og lokal markedsfgring.

Trustpilots retningslinjer for brug i markedsfering kan
laeses her: Trustpilot Legal - Terms of Use and Sale for
Businesses og her: Trustpilot Legal - Content Refresh
Guidelines.

Alle retningslinjer er geeldende, og isar vaerd at navne
er, at nar Trustpilot bliver brugt i en virksomheds

{
markedsfgring, er det et krav, at det er det rigtige SHlemselét forsilaing
-

Eksempler:

Trustpilot-logo, der bliver brugt. Find Trustpilots dER Symes vi, er sund fornuft
markedsfgringsmateriale via deres Brand Hub, lige her:
Trustpilot Brand Hub V1.0.

Det er ydermere et krav, at Trustpilot og deres termer
bliver stavet korrekt. Herunder bl.a. ”Trustpilot”,
“TrustScore”.

En virksomhed ma gerne vise sin ”Star Rating” i sin
markedsfering, men det er virksomhedens eget ansvar
atsorge for at opdatere sit markedsfg@ringsmateriale,
nar virksomhedens Star Rating @ndrer sig. Markeds-
forer en virksomhed en forkert Star Rating, vil det
fremstd som falsk markedsfering.

Synes gy g

L der
' i
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https://legal.trustpilot.com/for-businesses/terms-of-use-and-sale-for-businesses
https://legal.trustpilot.com/for-businesses/terms-of-use-and-sale-for-businesses
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https://marketing-assets.trustpilot.com/Trustpilot-Brand-Assets-Style-Guide-September2019.pdf
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1.1.6 Logo pa reklameartikler og bekladning

Pa reklameartikler og tgj anvendes bade logo med og
uden payoff. Det afhanger af beklaedningstype og logoets
placering. Hvis der er pladsmangel kan payoff udelades.

Hvilket logo der er bedst at anvende vurderes ud fra
baggrundsfarve og materiale, herunder om det skal vaere
tryk eller broderi, farve eller tone-i-tone.

Farven pa logoet skal justeres, sa det fremstar rigtigt alt
afhaengig af materiale og om logoet skal trykkes eller
broderes.

Logo uden *Forsikring’ - dvs. kun ellipsen med GF - ma kun
bruges i de tilfeelde, hvor bogstaverne bliver for sma at
brodere eller trykke.

Forstekjaipshit

Klubnavnet ma ikke optraede alene pa o gt o
toj/reklameartikel, men altid folges af GF’s logo. @
Logoet skal vaere det dominerende, dvs. klubnavn og fx — 1=
telefonnummer ma ikke vaere stgrre end "Forsikring" i
selve logoet.

Fordi GF Forsikring er det kendte brand, ma et klubnavn
ikke tilfgjes til logoet, og det er ikke tilladt at placere
klubnavnet sa teet pa logoet, at det syner som en del af
logoet.

Godkendelse

For alle reklameartikler og beklaedning med GF’s logo
pa gaelder det, at Kommunikation & Branding skal
godkende materiale/kvalitet og layout, sa vi sikrer et
ensartet udtryk af GF.

2 Brandmanual for GF Forsikring Design og grafiske principper 8
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12. Farver
DNA STREG:
| |
GF’s farvepalet bestar af 11 farver:
. . PRIMARE: FACADER:
Den grgnne logo farve plus yderligere 3 primaere farver

OBS! Til den bla facade baggrund,
bruges RAL: 5020 / Ocean Blue og
IKKE RAL: 6004 / Blue Green

og 7 sekundeere farver. GF GRON (LOGO FARVE)

CMYK: 88-00-93-00
PANT.: 7482 C

RGB: 00 / 155/ 65
NCS: S 2070-G10Y

HEX: #009B41

GF Gron skal kun bruges til at fremhave detaljen og skabe en

fin "grgn gf trdd” hele vejen igennem materialet. BILER:
Special farvet folie kgbes til kostpris hos
Dansk Skilte Center, Poul Erik Ingeman
TIf.: 2364 5400 / 6592 6565 - pei@dscskilte.dk

CMYK UNCOATED PAPIR: 90-00-93-00
PANT. UNCOATED: 354 U
AVERY 900 FILM SKILTE: PANTONE 355 C

GF Gra bruges altid til brodtekst.

GF Mogrk Gron bruges ved kommunikation af erhverv, hvor vi
ofte bruger farven pa store flader med negativ tekst. Derud-

GF RAHVID:
CMYK: 0.3.6.2
PANTONE: 9285 C

GF GRA: GF M@RK GRON:
CMYK: 0.10.10.85 CMYK: 100.0.65.70
PANTONE: 2479 C PANTONE: 3308 C

over skal der altid veere et grgnt overlay pa erhvervsbilleder. RGB: 73.68.65 RGB: 0.69.54 RGB: 248.242.234
2 - HEX: 494441 HEX: 004536 HEX: F8F2EA
Herudover bruges farven pd niveau med de sekundeere.
GF Rahvid bruges i stedet for hvid. Fx ved baggrundsfarver SEKUNDZRE:
eller brug af negativ tekst.
FIORD: LIME:
CMYK: 100.55.55.40 CMYK: 42,0,59,0
DNA Streg PANTONE: 316 C PANTONE: 151-5C
. RGB: 0.69.78 RGB: 166,206,135
Fixed: HEX: 00454E HEX: a6ce87
° ne: " RAL:5020 / O Bl b til facad
Ved brug pa facader er farverne "fixed" dvs. de JEEE O X
skal gengives med viste farver i korrekt reekkefglge; PETROLEUM: TURKIS:

GF Gron, Fjord, Lime og Petroleum.

Variabel:

Ved brug pa alt andet materiale, ligger den GF grgnne fast
som den fgrste farve, og mad aldrig veere den laengste streg.
De resterende 3 farver ma tilpasses, med den regel at de skal
afspejle ekseisterende nuancer pa materialet,

som enten fremgar i billedet, splashes e.l.

Undtagelser (hvor DNA streg md undlades):

Materiale til og for samarbejdspartnere og eksterne
interessenter. Derudover meget sma bannerformater.

Disse undtagelser skal godkendes i Kommunikation & Branding.

CMYK: 95.40.43.18
PANTONE: 2238 C
RGB: 0.103.119
HEX: 006777

MELON:

CMYK: 5.35.68.0
PANTONE: 2009 C
RGB: 241.184.98
HEX: F1B862

ROSA:

CMYK: 26.50.43.0
PANTONE: 7606 C
RGB: 197.142.134
HEX: C58E86

CMYK: 60.0.35.0
PANTONE: 570 C
RGB: 104.192.181
HEX: 67C0B5

VALNO@D:

CMYK: 22.38.53.22
PANTONE: 2467 C
RGB: 174.140.107
HEX: AE8B6B

BEIGE:

CMYK: 3.16.24.0
PANTONE: 4685 UP
RGB: 247.221.198
HEX: F7DDC6

&t Brandmanual for GF Forsikring
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1.3 Skrifttyper

Skrifttypen Fuse V.2 Display bruges pa grafisk
materiale til print.

Til bredtekst bruges som udgangspunkt skrift-
snittet reqular 8/13.

Punktstgrrelse savel som fontens bredde kan
dog fraviges, hvis formalet kraever det.

Til store overskrifter benyttes skriftsnittet
Fuse V.2 Display ExtraBold som udgangspunkt.
Alternativt kan Fuse V.2 Display Black bruges.

Til webbannere:
Skrifttypen Fuse V.2 Display
- snittet kan varieres efter behov.

Til Word, pa kuverter og e-mail:
Bruges Calibri, fordi skriften er bredt anvendelig
og installeret hos alle.

Skrifttypen Vl}va/ﬁeaaiifué% bruges primaert til
claims eller splashes, men kan ogsa bruges til
korte overskrifter.

Eksempler pa skriftsnit

- Fuse V.2 Display

Fuse V.2 Display Light
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaepa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZA QA
1234567890 &?!(.;)

Fuse V.2 Display Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaeed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAPA
1234567890 &?!(.,;:)

Fuse V.2 Display ExtraBold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzae¢a
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZA®A
1234567890 &?!(.,;:)

Fuse V.2 Display Black
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaeoa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQGA
1234567890 &?!(.,;:)

- Viva Beautiful ProB
Viva Beautiful Pro B
jelmuapgqriuncyyyinos

ABCOEFGHTKIMMNORORSTINWXYZFD
1230567890 &7X....)
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14 Billedstil/foto

Rigtigt Forkert

Billedstilen skal afspejle GF’s personlighed og forsgge
at skille sig ud fra konkurrenterne i valg af motiver.
Motiver skal sa vidt muligt vaere hyggelige, sevaerdige,
imgdekommende og relaterbare.

Stil efter folgende:

« Der skal vaere en interaktion eller en aktivitet
imellem mennesker hvis muligt

« Skandinavisk etnicitet/udtryk

« Skandinavisk miljg. Veer derfor opmaerksom pa fx
bjerge, palmer, vejstiber og skilte m.m.

+ Gerne fokus pa hverdagssituationer som er relaterbare
Fx kgre bil, veere i haven, lege med bgrn m.m.

« Casual tejstil (hverdagstej). Undga gerne skjorte og slips

« Sikkerhed (fx altid cykelhjelm pa, sele i bilen osv.).

Undga foelgende:

« Opstillet eller overkonstrueret

« Overdrevne klicheer

« Kvinder med for meget makeup. (Knaldred lebestift
eller negle samt meget stylet har - ikke FOR poleret)

» Sexuelle undertoner

« Religigse symboler

+ Veer opmaerksom pa at rattet i bilen er i den "danske" side.

Billedstil

Hvis muligt, mindst to personer eller fornemmelse
af interaktion, for at vise hinanden

Altid en positiv stemning pa billedet for at vise overskud

&2 Brandmanual for GF Forsikring Design og grafiske principper 11
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1.5 MNMustrativt univers

Intro

Det illustrative univers er skabt med stor sammenhang
med GF’s gvrige designlinje. Det ses i streg, farvebrug,
komposition og stemning. Illustrationerne er taenkt, sa
de pa en enkel og letforstdelig made forteeller histori-
er, oplyser og informerer, prasenterer produkter og
services i kampagner og andre typer materialer.
[llustrationerne kan fungere bade som animerede film
og statiske grafikker, og kan med stor fordel bruges pa
tveers af forskellige typer medier, platforme og i trykte
materialer.

Denne manual er teenkt som en vejledning i at skabe og
bruge nye illustrationer. Manualen er en kombination
af kreativt frirum og eksplicitte regler, der ikke ma
brydes. Retningslinjerne er skabt for at sikre, at
illustrationerne forbliver tro mod GF’s visuelle identi-
tet, og ikke gar ud over det definerede kreative rum. P3
denne made vil alle illustrationer bidrage til GF’s
identitet og hjeelpe til at styrke brandet.

f2 Brandmanual for GF Forsikring Design og grafiske principper 12
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1.5.1 Mustrativt univers

Udvidet farvepalet

Farverne i GF’s visuelle profil bygger

pa en klart defineret overordnet
farvepalet som bestar af 11 hovedfarver
(se afsnit 1,2).

Det illustrative univers benytter en
udvidet farvepalet, der bestar af
merkere og dybere udgaver af hoved-
farverne.

Den udvidede farvepalet er skabt for

at pge mulighederne for at skabe
spandende og livfulde illustrationer
med dynamik, kontrast og saerkende.
Den udvidede farvepalet giver mulighed
for interessante farvekombinationer,
skyggeeffekter, dybde og effekt med

lys og skygge.

Alle illustrationer skal holde sig inden
for den udvidede farvepalet. Det er ikke
tilladt at tilfgje nye farver eller nuancer.

CMYK: 4,8,14,0
RGB: 247,236,223
HEX: #F7ECDF

CMYK: 0.3.6.2
PANTONE: 9285 C
RGB: 248.242.234
HEX: F8F2EA

CMYK: 2,4,6,0
RGB: 251,246,241
HEX: #FBF6F1

CMYK: 87,23,94,8
RGB: 0,130,64
HEX: #008240

CMYK: 88,00,93,00
PANT.: 7482 C
RGB: 00,155,65
HEX: #009B41

CMYK: 58,7,62,0
RGB: 121,182,126
HEX: #79B67E

CMYK: 41,4,43,0
RGB: 166,205,166
HEX: #A6CDA6

CMYK: 27,1,27,0
RGB: 200,225,201
HEX: #C8E1C9

CMYK: 13,0,14,0
RGB: 229,241,229
HEX: #E5F1ES

CMYK: 12,38,75,3
RGB: 222,164,79
HEX: #DEA44LF

CMYK: 5.35.68.0
PANTONE: 2009 C
RGB: 241.184.98
HEX: F1B862

CMYK: 0,24,59,0
RGB: 253,203,122
HEX: #FDCB7A

CMYK: 0,19,46,0
RGB: 253,214,154
HEX: #FDD69A

CMYK: 0,11,29,0
RGB: 255,231,193
HEX: #FFE7C1

CMYK: 69,60,64,75
RGB: 41,40,35
HEX: #292823

CMYK: 0.10.10.85
PANTONE: 2479 C
RGB: 73.68.65
HEX: 494441

CMYK: 51,46,48,35
RGB: 109,102,96
HEX: #6D6660

CMYK: 48,43,43,27
RGB: 123,115,112
HEX: #7B7370

CMYK: 44,39,39,20
RGB: 74,74,73
HEX: #8A8380

CMYK: 37,31,32,10
RGB: 163,159,156
HEX: #4A4A49

CMYK: 26,53,45,16
RGB: 174,121,114
HEX: #AE7972

CMYK: 26.50.43.0
PANTONE: 7606 C
RGB: 197.142.134
HEX: C58E86

CMYK: 18,40,32,5
RGB: 206,161,156
HEX: #CEA19C

CMYK: 14,30,24,2
RGB: 220,146,182
HEX: #DCBAB6

CMYK: 9,26,20,0
RGB: 233,200,195
HEX: #E9C8C3

CMYK: 93,50,80,69
RGB: 2,48,33
HEX: #023021

CMYK: 100.0.65.70
PANTONE: 3308 C
RGB: 0.69.54
HEX: 004536

CMYK: 86,38,65,36
RGB: 25,92,79
HEX: #195C4F

CMYK: 79,31,65,17
RGB: 52,120,97
HEX: #347861

CMYK: 71,23,57,6
RGB: 78,146,123
HEX: #4E927B

CMYK: 31,45,62,26
RGB: 153,120,86
HEX: #997856

CMYK: 22.38.53.22
PANTONE: 2467 C
RGB: 174.140.107
HEX: AE8B6B

CMYK: 22,35,49,10
RGB: 193,159,127
HEX: #C19F7F

CMYK: 20,28,38,6
RGB: 203,179,155
HEX: #CBB39B

CMYK: 16,19,26,2
RGB: 218,204,188
HEX: #DACCBC

Farverne fra GF's

magenta stroke

CMYK: 93,58,53,58
RGB: 11,54,62
HEX: #0B363E

CMYK: 100.55.55.40
PANTONE: 316 C
RGB: 0.69.78

HEX: 00454E

CMYK: 76,43,42,29
RGB: 60,99,110
HEX: #3C636E

CMYK: 68,35,37,17
RGB: 84,125,135
HEX: #547D87

CMYK: 61,27,33,8
RGB: 107,149,157
HEX: #6B959D

CMYK: 67,11,42,0
RGB: 84,172,161
HEX: #54ACA1

CMYK: 60.0.35.0
PANTONE: 570 C
RGB: 104.192.181
HEX: 67C0B5

CMYK: 49,0,30,0
RGB: 141,204,193
HEX: #8BCCC1

CMYK: 40,0,24,0
RGB: 166,214,206
HEX: #A6D6CE

CMYK: 33,2,19,0
RGB: 184,219,215
HEX: #B8DBD7

CMYK: 26,2,14,0
RGB: 200,227,225
HEX: #C8E3E1

primaere GF farvepalet
er fremhavet med en

CMYK: 89,40,47,35
RGB: 0,90,98
HEX: #005A62

CMYK: 95.40.43.18
PANTONE: 2238 C
RGB: 0.103.119
HEX: 006777

CMYK: 70,33,35,13
RGB: 79,130,143
HEX: #4F828F

CMYK: 55,25,31,6
RGB: 125,159,165
HEX: #7D9FAS5

CMYK: 41,17,24,2
RGB: 162,187,190
HEX: #A2BBBE

CMYK: 50,8,67,0
RGB: 146,187,114
HEX: #92BB72

CMYK: 42,0,59,0
PANTONE: 151-5C
RGB: 166,206,135
HEX: a6ce87

CMYK: 33,0,46,0
RGB: 187,217,163
HEX: #BBD9A3

CMYK: 26,0,37,0
RGB: 203,225,182
HEX: #CBE1B6

CMYK: 18,2,26,0
RGB: 220,232,204
HEX: #DCE8CC

@ Brandmanual for GF Forsikring
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1.5.2 Mustrativt univers

Stil og tone

Nar man beskriver illustrationernes stil og tone, kan man
dele det op i to: Stregen og motivet. Med stregen menes
den stil, som illustrationen er tegnet i. Med motivet
menes, hvad illustrationen forestiller.

Stregen:

Stilen er enkel og ren. Alle detaljer er glattet ud, og gar
ofte i ét med hinanden - det geaelder alt fra tgjets folder,
knapper og snerebdnd til forskellige tings kanter, huller
og smadele. Der benyttes rene, enkle farveflader uden
gradienter, drop shadow og andre effekter. Farverne
fremstar i deres rene form.

Motivet:

Det er i motiver, at der kommer livi illustrationerne.
Nogleordene er aegthed og naturlige farver. Mennesker
skabes som silhuetter af e2gte mennesker, ting har
formen fra den rigtige ting. Motiverne er IKKE symboler
for ting, men en a&gte udformning af tingen. Ting og
mennesker ma vises i forskellige situationer, vinkler og
udsnit. Vigtigt for personer er, at de stillinger, de
befinder sig i, er naturlige for et menneske. 0g de ma
gerne sidde, sta, telefonere, slappe af mm.

D v &

Den illustrative stil er designet, sa det har et tydeligt link
til GF’s eksisterende ikoner. Den grd outline og den
grenne markeringsfarve gar igen i begge visualiseringer.

Bevaegelse:

Taenk over, at illustrationen

evt.skal kunne animeres. Fx

lav en arm, sa den kan rykke

frem og tilbage.

Animer kun sma bevaegelsh

der kan se a&gte ud.

/ Ansigter:
Hoveder gives karakter ved at

vinkle det svagt eller tilfgre

en mund. Brug ALDRIG andre
ansigtstraek, som fx gjne, naese
eller gjenbryn. Hvis man synes
munden tilleegger ansigtet for
meget udtryk, ma den ogsa

gerne fjernes.
Holdning og stilling:

Personers holdning eller tings
karakteristika bevares. Det er
vigtigt at bevare en agthed og
autenticitet, sa det ikke ligner en
tegnefilmsfigur eller en uaegte ting.

Flader:

Farvefladerne skal vaere
rene og i 2D. Rynker, folder
og detaljer glattes ud, sa
det kun er formen, der er

tilbage.
Gra outline: Skygger:
Der skal altid veere et til Brug skygger i

svage nuancer til at
skabe dybde og liv.

to elementer, der har en
outline i GF-gra.

GF-gron:
Mindst et af elementerne
skal veere GF-gron.

@ Brandmanual for GF Forsikring
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1.5.3 Mustrativt univers

Designprincip

Nar der skabes en ny illustration af enten en ting eller
en person, er detvigtigt at tage udgangspunkti et
billede af et ®2gte eksempel. Dette sikrer, at illustratio-
nen har liv og troveerdighed i udtrykket, hvilket gor den
mere interessant og vedkommende.

Find et godt og enkelt foto af det motiv, du vil omskabe
til en illustration. Veaer sikker pa, at formen er nem at
afkode og genkende bagefter, ndr alle detaljer fjernes.
Kig fx pa, om der er tydelige markgrer, der vil sikre, at
illustrationen bliver tydelig. | dette tilfaelde er tasken
og solbrillerne med til at give illustrationen attitude og
karakter.

Veelg et foto med en enkel komposition uden | processen fra foto til illustration glattes

for mange detaljer. Det er vigtigt, at kroppens detaljerne ud, s kun de stgrste flader er tilbage.
holdning er normal, og at man tydeligt kan Bevar stgrre detaljer, der hjaelper afkodningen
afkode fx en taske eller andre ting. og forstaelsen. Bevar 0gsa personens autentiske

holdning, sa den ser a&gte og naturlig ud.

&2 Brandmanual for GF Forsikring Design og grafiske principper 15
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1.5.4 Mustrativt univers

Farveeksempler

Farvepaletten er skabt og afstemt ud fra
princippet om, at alle farverne fungerer godt
sammen. Dog er der en del tilfaelde, hvor dette
ikke gor sig geeldende.

Overordnet kan man sige:
- To farver, der ligger meget taet op ad
hinanden, fungerer ikke godt sammen

- To farver, der enten begge er meget lyse
eller meget morke, fungerer ikke sammen

- Flere farver, der alle er meget skarpe og
kraever opmarksomhed, fungerer ikke godt
sammen

Her pa siden kan du se eksempler pa gode
kombinationer af farver fra paletten. Der er
mange andre mader at kombinere pd, men
disse eksempler kan fungere som guidelines.

Husk, at der altid skal vaere et element, der
er GF-grgn, og et element der har en GF-gra
outline.

Kontrastfarver giver
dynamik og liv. Benyt
fx kombinationerne
rod/grgn, kold/varm
eller lys/mork.

Ved merk baggrunds-
farve, sprg da for at
et eller to elementer
star frem og tager
fokus. Pas dog pa at
fokusfarverne ikke
konkurrerer.

Skab ro ved at
benytte to nuancer
af samme farve.

Fx me@rk og lys gul m
som her. v

Veelg gerne farver

som tingene ikke hari
den naturlige verden.

Det ggr illustrationen m
mere unik. Fx denne

»
i

&2 Brandmanual for GF Forsikring
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1.5.5 Mustrativt univers

DO's

Do's and dont's

Her kan du se nogle konkrete
eksempler p3, hvad der er tilladt, og
hvad der ikke er tilladt, nar du
skaber en ny illustration i GF’s
illustrative univers. Dette er ikke en
fyldestggrende liste, men en
hjelpende guide til at sikre, at der
ikke begas fejl.

Laes hele denne manual igennem,
hvis du vil sikre dig, at din illustrati-
on overholder retningslinjerne og
styrker GF’s kommunikation og

Lav gerne motiver uden
personer i fokus, fx med
narbillede af en ting.

Nedton sekundaere elementer
i motivet med fx en svagere
farve - fx denne sofa.

Benyt gerne skarpe beskaer-
inger eller alternative vinkler
- fx oppefra eller pd skra.

Brug skygger eller lys-
effekter til at skabe dynamik,
livog dybde.

brand.

[ O)d _£J)°\
Benyt aldrig drop shadow, Benyt aldrig mgnstre
gradient eller andre effekter.  ellel lignende som fyld.

Bland aldrig illustration
og foto.

Veelg ikke farver der ligger
for teet op ad hinanden sa
de gari ét med hinanden.

Lav ikke illustrationerne
for detaljerede - 0og ALDRIG
ansigter pa personer

Lav ikke om pa tegnestilen og
brug ikke stock illustrationer i
cartoon stil.

ffd Brandmanual for GF Forsikring
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1.5.6 Mustrativt univers

Godkendte illustrationer

Her er en oversigt over illustrationer,
der pa nuvaerende tidspunkt er
godkendt og klar til brug.

Illustrationerne er ogsa omsat og
benytteti en animeret film.

KRING

@ Brandmanual for GF Forsikring
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1.6 lkoner

Der er udviklet ikoner til alle GF produkter og fordele
som vist her. Oversigten er ikke udtgsmmende, sa sporg
altid inden udvikling af nyt ikon.

De enkelte specifikke ikoner skal genbruges ved brug
pa det omtalte produkt og ma derfor ikke erstattes af
andre ikoner.

Andre og nye ikoner ma gerne udvikles, men skal
tegnes i samme streg som produktikonerne og
godkendes i Kommunikation & Branding.

GF Forsikring

GF Fonden

&t Brandmanual for GF Forsikring
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17 Grafiske stotteelementer

Splashes bruges primaert til at fremhaeve et budskab i Eksempel pa splashes:
fx en annonce, flyer, webbanner e.l. markedsferings-
materiale.

Splashes anvendes kun i farver fra GF's farvepalet.

Ved kampagner kan der udvikles sarlige ikoniske Et hav af nye
splashes, som fx solsikken til sommerkampagnen. dakninger
Disse skal dog godkendes af Kommunikation & Bran-

ding.

en forskel

for d\©

Sommer &

solsikker

&2 Brandmanual for GF Forsikring Design og grafiske principper 20
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1.8 Annoncer

Annoncerne skal afspejle GF's DNA og veere let
genkendelige, sa modtager let og hurtigt kan
afkode GF som afsender.

Anbefalet minimumsstgrrelse er 131 mm x 180 mm
(3 spalter x 180 mm).

Fa del i overskuddet i et medlemsejet
forsikringsselskab

GF Forsikring er ejet af medlemmerne. Det betyder, at det er dig som mediem,
der far glazde af rets overskud - kke aktionzrer, Jo faerre skader, o storre
overskudsdeling.

Hos GF Tele IT far du derudover en rkke srlige fordele,
nér du er mediem af PROSA:

* 12% samlerabat p3 dine forsikringer, hvis du samler tr eller flere
private forsikringer i GF (gzelder dog ikke bil- og veteranforsikring)
* Dekning af udvidet vandskade p indboforsikringen
(geelder kun nytegninger)
* Underforsikringsgaranti p& 25% p3 indboforsikringen
(geelder kun nytegninger)

Fa et forsikringstjek

Hvornar har du sidst et tiekket, om dine forsikringer
passer tl dit i og dine behov? Kontakt os og lad os
sammen gennemgs dine forsikringer.

GF Tele IT - Tif. 86 10 36 00 - gfteleit.dk Opersbud
Vennelystvej 568 - 8960 Randers SO Gl hirarden

Forsig.oet il

Ga sommeren i mode
med brede smil og
gode daekninger

Vi kan spare dig for meget

s v oSt 01 ot meget

Herle, Hilersd | eller ring tl o5
P38 770770, 0g 1 et sommertik, der kan gve dig ro  maven.

GF Nordsaland/Storksbenhavn i, 38770770 g-kbh

Vi kan
for meget
denne sommer

onaragerog it

e iz, e e v ot ik aren g
eier e b s

1 rorvereasigtien e ———
RS

Kom og vaer med til
en festlig sportsdag
GF Nordsjasland er stolt sponser for GF
Forsikringscup, der afholdes pa Stenlgse
stadion den 1215, august 2025

GF Forsikringscup er et fodboldstaevne for
born pa 6-13 r. Kom forbi og bak spillerne
op, mierk den glade stemning 0g his pa
os fra GF Nordsjaelland.

P4 dagen kan du veere med i
konkurrencen om & biletter til
Sommertand sjelland.

Vi glaeder os til at se jer

GF Nordsjalland/Stork¢benhavn
www.gf-kbh.dk - TIf.: 38 770 770

GF Forsikringscup

den 12.-13. august 2023 pa Stenlgse stadion

Ved du ke en dyt om forsiking af elbiler?

His du overvejer en elbil, 3 er du ikkert blevet overhalet af mange sporgsmal.

3 app-anbefalinger tl din sommer

1 GF BYNAVN]er vi Klar il at e dig godt pa vel Vi har nemig skrddersyet
vores forsikringer t elbil ladeboks 0g ladekabler med en strom af gode dixk-
ninger. xslipper du fo selrisiko p3 elbilens ladekabel, his du har vores kasko-
forsikring. Og vores husforsikring dankker en ladeboks, monteret p3 dithus eller
carport, uden selvrisiko ved skader pa ladeboksen.

Ko helt elektrisk ud p3 de [OMRADE] veje
Tag fat 05 p telefon [XX XX XK XXI huis du overveer en elbl

GF-kontor | [BYAVN

o

Okt
o o
Adresse-postar. by | Aesse- postor. by irands

Bor du pa et
nedlagt

GF's landboforsiking ertlpasset ivet p landet, og v kan
sammensatte daskningerne tl dit behov.

Forsikringen dazkker it hus,dit indbo og dit ansvar, og du kan
udvide med mange forskellige tihvalg,

Driver du hobbylandbrug, kan i skrddersy en forsikring, der
diekker det, du har brug for. Fa landbrugsmaskiner og husdyr
il foderprodukter og brandsel.

Kontakt en af dine lokale assurandorer, g 3 et
uforpligtende tiloud p3 en landbofarsikring

s O

L

Navn Navnesen, Navn Navnesen,
Assurandor Assurander
I XX XX XX XX TIE: XX XX XX XX

xo@gfforsikring.dk  x@gfforsikring.dk

GF Kiubnavn - fviborg.dk
Jegstrupve] 15 8800 Viborg
gfviborg@afforsikring.dk

cbud
ionden o tdoﬁﬂWM o
L hinarse

P —
s henaestas

Godt handvark
0g god€dxkn ng"er .

TEE—— —

Forsikringer praecis efter dine mal

g din vk
er og daskninger, der passer praecisttil dine behov.

Ring tl 05 pA tf XX XX XX XX - 53 kommer vi ud og tieker dine
s hov og laver pttilbud til dig.

GF Klub - Adressevej X - XXXX Bynavn - TIf. XX XX XX XX - gf-Klubnavn.dk

ffd Brandmanual for GF Forsikring
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19 Plakater

Logoet placeres i hgjre
side, alternativt o
centreret i bunden.

Primeert et billede
som baggrund, der
opfylder kriterierne
for GF's billedstil.

Rubrikker skrives i positiv
eller negativ skrift.
Vigtige ord fremhaeves
gerne med GF Gron, hvis
ikke det gar pa kompro-
mis med leesbarheden.
Skygger eller farveforlgb
der tager udgangspunkti =
billedets farver kan
bruges for at skabe
konstrast til teksten.

DNA band bruges altid
i bunden af plakaten.

Vi kan
dig for meget

Omfavn sommeren med
skraeddersyede forsikringer

U .

Bestar af den grgnne + udvalgte sekundaere
farver (se regler for brug af varianel DNA streg i

afsnit '1.2 Farver').

dlt Iokale fallesskab

Har du en god idé, der kan
styrke det lokale faellesskab?

S& mod op pa torvet i Silkeborg
Igrdag den 13. maj k. 10.00-14.00.
Vi lytter og hjzelper dig med at sgge
GF Fondens pulje pa 30.000 kr.

FORSIKRING

Bor du pa et
nedlagt

Vores landboforsikring kan daekke
hus, indbo og hobbylandbrug.

Fa ekstra'medvind
pa [lokal cykelvej/rute]
dette forar

Vi giver fuld daekning pé din cykel i op til fire &r
- 0gsa selvom din cykel er kgbt brugt

ffd Brandmanual for GF Forsikring
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110 Brochurer, flyere, foldere og postkort

P e e e e e ===y

Eks. pa erhverv

Klubspecifik
konkurrenceflyer

Eksempler
Materialerne skal afspejle GF's DNA og veere let genkendelig, sa

modtager let og hurtigt kan afkode GF som afsender.

utegnerforskinger | GF Forsking 1avﬂdn\skwa
v du tegner fors gt
g i famile Du i bla glde a dise 41

Lmge 365: 3
et supplement tl i egen =ge: Lin"y

ey - lnge via mobiF - nemt 09 g¢

gt chlane: '
g marmotet-i e
v ernder ke

Forsikringer praecis
efter dine mal

Postkort

\dentitetstyver:

Vi hjelper dig med at forebyoge

Landbrug, kerende
iner, kaledyr
= i du far sidlet o misbrugt |
peykisk ise:
A, P mrs ol
e, el his du biver invg

@
sommar(jekkd?

de & ford
private forsk

ou betaler ke elstrafor & "
airblot du har énaf dine N
n
af dine forsj . JoMemgan,

rsikringer g

4 .
:.’;mmwm mcjo@gfforsiy 9 et godt tilbyg,

11ing p3 27 645 4 1M

I

~ydrene

Michael Jorgshoyp,

3
Assurandgy

GF Nordsje,
namﬂsmr
IO 11 35 770 :: benhavn

Dariel B. knudsen

G sianderborg

<« vatig 4 ig dorshal v a refse

P e e e e e e e e e e e e e e e = ===

ek din refeforsa:

[hae—
'\“i ‘\J e e, s du kender e,

Flyer pd medlems-
fordelen Laege 365

e of vores som

séadan gor du:

Klubfolder
- Medlemsfordele- A5

gy ed ORE !
e ine-oalog ___ o0Mked
e NenD  “Betalngsmetods

ementsl g egen
enanden, i PSS
gt o0

— o
Lage ]
om0 365 - lige ved hngep
™ mediem Gt oy
et Supplomen; 1 o299 medlemforger
013 i ey 25 LG 35 7y 0% 65
medganske ki, o™ NEML 09 ige veg g

8 envie
norigthan
pR-nummer er

blevet godkendt, 00
GF Forsikring stér nu
m betal

st
CoRnummer p3 den
person, der har it

4 forsikringen
Torsikringstager)
o ik pa "Tio}’

Erdin
assurando

Overskudsdeling

1GF r det ke alionerer,der ia ene s et godt regnskabssi. Grundtanken
har siden stiftesen 1196 vaert, at medlemmerne skl dele 3rets oversug
=04 sel om de har vsret 4 uheldig at 4 en skade fobet af dret.

oncs
e
£ ekstra
2 UyGhed iretrun
el ul méneg, =2 end et o jugpygy

e sl =053

\dentitetstyve

04 ke beny e,
Hverdage 08.25

S 365 inden for abningsigep,
eKender og hetligdage .

Nar et er ved at vare omme, gorvi rets skader og regnskab op.  der
verskud,deler videt med vores mediemmer i form afen rabatsats, son,
trkkes 2 pisen p3 dine orsikringer i tak med, at du betaler for duu

Vores landboorskring er tipasset lvet pd landet, og vi kan sammensaete daxkningerne
Det kan gy

il dit behov. Forsikringen daekker dit hus, it indbo og dit ansvar, 0g du kan udvide med
mange forskellige tilvalg. Driver du hobbylandbrug, kan vi skraddersy en forsikring, der
daekker det, du har brug for. Fra landbrugsmaskiner og husdyr tl foderprodukter og
braendsel - vores landboforsikring kommer hele vejen rundt.

D2tan du bruge Lang 35

e e
Wisninger o S

e 5 usige

i ler dansk, og hay. alle dansk g, I

¥9ehuse og aimep, Praksis, ot

Lagerne hjzy,
typisk ved; Iper

Give dig egeragiige
"V recepter. Lagerp
9 erfaring fry

Les mere p3 wingfforiking.diloversudsdeling
* Allergi og astma

e e Sl
s onntrer

Kom i
Downi

e o
penge 060

90 allerede j gq

oad 200N allerede i Gog p 5

nisiper S0 mee b stidlet
o
Laus mere b wenwgfors! Jeg hedder Navn Navnesen
ﬁ og erassurandor dit okalomride Py
efonen, =00 bl iy, e 90 Store ler
Jeg kommer gerne hjem il di Tog telefol ralgen i din D3 arbeidspizcger, - 22 B D1UG for mgenynts | 0900le
nér lgen ringer, \dbakke | app'! di Pladsen, i sommer, 9N - p3 ferien,
s oA ST e el i
vervideo 94355 P4 bagsden af denna ey ° *O"MT GG me

og radgiver om dine forsi

Ring 0g aftal et mede med mig p3 tf. xxxxcxx
Sl cier pi mail @ orsikring dk m
Operied.

ar ubnavn
arden

adresse - postnr, by - Tif: xc xx o xc- gfklubnavn dk - gfklubnavn@fforsikring dk

LS mere o 1
91455553 otorsiaing akgess

GF Aarhus

86133255 - basagere 2
1 25indgang N, 625 8- aahus@ofrsing

Abningstider: Man-tors: 8.30-16.00, fre: 8, 30-15.00 N ¢

Le=s om alle ine lokale fordele hos GF Aarhus p3 gf-aarhus.dic
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111 Brochurer - ikke salgsrettet materiale

tillid oo

d
skadehjzlp
Frederikssund

i
“mpati " medliem

solid MP{ Frederikshavn  Svendborg

menneske
Middelfart Kollund
Egh Nykabing M Vordingborg.
forebyggelse Senderborg
solidarisk ,22mmen

nernveerende

Horsens Thisted. =

tilfredshed rznne Had

overskud
Tender dele
service Herley
handle hurtigt
Hjorring  Billund

anerkendelse

Sitkeborg Esdjerg r.eb_ennavnv

forsikring
Herning Roskilde
synlighed
Naeaved Aalborg

fordele
Koliing Faaborg
udvikling

Holstebeo Randers

OPSUMMERING

DET HAVDE VI OGSA
FOKUS PA 1 2022

Rrsrapport
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112 Anbefalinger til web og social

Landingpages vs. kampagnesider

Nar vi skelner mellem landingpages og kampagnesider er den primae-
re forskel, at landingpages bruges til taktiske formal og kampagnesi-
der bruges til de mere blgde formal.

Helt kort kan der skelnes ved, at landingpages indeholder konverterings-
og salgsbudskaber- og call-to-actions, mens kampagnesider indeholder
kendskabsbudskaber og elementer med fokus pa at ¢ge overvejelse,
praeference og viden om GF og vores vaerdier og unikke salgsargumenter
(fx medlemsejet, medlemsfordele, overskudsdeling, lokale kontorer osv.)
Hvis du er i tvivl om, om du skal udvikle en landingpage eller en
kampagneside, er tommelfingerreglen, at hvis dit formal er at skabe
leads eller salg pa den korte bane - altsa hvis du gnsker at indsaette en
formular, s skal du lave en landingpage, og hvis formalet derimod er at
skabe synlighed og kendskab, hvor du vil brande GF pa den leengere bane,
sd skal du lave en kampagneside.

Landingpages
En landingpage skal vaere relevant i forhold til at svare pa det,
den besggende har sggt pa/klikket pa.

En landingpage skal som minimum indeholde:

+ vores logo

« etbillede (meget gerne flere billeder)

« ensigende og relevant <h1> (overskrift)

« en eller flere opfplgende/dybere forklarende <h2> (rubrikker)
+ en eller flere <p> (brgdtekster)

« minimum én CTA

+ og en footer med logo, kontaktoplysninger og dbningstider.

De skal indeholde klar og tydelig kommunikation og design.

De vigtigste budskaber skal vaere i top/fokus, CTAerne skal vaere tydelige
og kontrastfyldte, sa brugerne ikke er i tvivl om, hvor vi ¢nsker, at de skal
klikke/hvordan de kommer videre.

Find ud at, om du betaler for
meget for dine forsikringer

Hvem er din lokale

kiubhelt?

B i c bl o bobund et | i Fostisablidub. Du verd
ham elier hende, Lom sitid bidrages med td, svershad
29 hander - o riglly figirier for fmllamkabet.

\

Glem alt om det gule og det rode kort! Hvem fortjener Det Gronne Hort?

OF uddeter “Dut Granne Hom™ Ul lokale Mskhette
§GF e s5ciz forsberingsparines for de danske
landsnoldstans. og s er W iokalt foranibret over hele

ale forsheingshlubber ghet sammen em at
santre foius b faellesskabers Aghtere ute | de dansie
fadboidkitber

Det "W\
m‘d-ﬁhmwn«u-—-mmdm GI'QI'I!'Ie

‘o omiring din fosbaldklut:

el nodeders ort

e - eller, B du ed synes, of st ot
e, g som fertyerer star tah

Udfyld formularen, sig ja til et
uforpligtende forsikringstjek og
vaer med i konkurrencen om 2
partoutbilletter til Made in
Himmerland
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1.12.1 Anbefalinger til web og social

Kampagnesider Eksempel 1:

En kampagneside skal underbygge de budskaber, kampagnen bygger pa og
veere bevis for det Igfte, vi giver, i kampagnebudskaberne/

-annoncerne. En kampagneside skal have fokus pa et indbydende

design, laekkert layout og grafiske oplevelser. Den skal vaere som
et’univers’, som man har lyst til at blive pa og udforske.

Alle kampagnesider hgrer til overordnede nationale kampagner, og bliver
udviklet og administreret af Kommunikation & Branding, og ma ikke produ-
ceres i eget/lokalt klubregi.

Viskal underholde og uddanne brugerne pa vores kampagnesider. Det kan vi

bl.a. g¢re via gode rad, tips, spil, quizzer, tests, film, animationer og lignende. Eksempel 2:
Som minimum skal en kampagneside besta af: @
+ vores logo

+ et billede

+ ensigende og relevante <h1> (overskrift)

+ en eller flere opfglgende/dybere forklarende <h2> (rubrikker)

+ en eller flere <p> (brgdtekster)

« meget gerne flere billeder

« minimum én CTA

+ og en footer medlogo, kontaktoplysninger, evt abningstider og
meget gerne et links til vores sociale medier og hjemmeside.

GF sparer dig for besvaer: Bliv kiar til sommer

Dt wed det med

Ydermere skal en kampagneside indeholde en eller og o, e
flere af vores USP’er. Fx Trustpilot-score, overskudsdeling, medlemsejet,
medlemsfordele eller lokale kontorer.

Wi klamder dig pé il fe ge di n riglige pris. O selvinlgelig

Teksterne pa en kampagneside skal vaere korte og konkrete, og budskaberne

skal veere med primaert fokus pa “what’s in it for me”-princippet. CTA’erne —

skal veere tydelige og kontrastfyldte, sa brugerne ikke er i tvivl om, hvor vi
onsker, at de skal klikke/hvordan de kommer videre.
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1.12.2 Anbefalinger til web og social

Sociale medier

Godt content pd sociale medier indeholder et billede,
envideo eller en animation, en overskrift med stopef-
fekt, en brgodtekst med de mest relevante pointer og et
link til et sted, hvor man enten kan lase mere, se mere,
deltage i konkurrencen, spille spillet eller lignende.

Godt content pa sociale medier underholder, uddanner
og/eller opdaterer brugerne med relevant viden. Det
kan man gg¢re ved bl.a. at dele nyheder, give gode rad
eller tips, ved at vinkle historien relevant, interessant
eller underholdende, bruge et lunt og low key-sprog og
ved at ggre brug af fx videoer, gif’er eller memes.

Pa sociale medier er vi personlige, naere og lokale, og
sa har vi godt humer. Det fremstar i sproget og billed/
video-valget, der skal vaere lunt og low-key, gerne med
slang og forkortelser og meget gerne med emojis.

Undga at fremsta belaerende, overlegen, selvfede
og/eller joviale.

GF’s primare emojis er:

VAAR GO e X

E3 cFForsikring

Forsikringshack #1: Spar penge pd
rej &

ORSIKRINGSHACK #1

& Spar den ekstra
""ai'l:li‘tiIIingsforsikring,
ndr du booker rejser

r

Fi tiare tarmkringshacks
Sparpengsrnu B

Ed oF Fomirng

Forsikringshack 47 S

Fi Mhere forsikring shacks
Spar penge ru

28, nats 2023, oue®

Past.. Dar or hate 8 x 4 billetter | puljen.
WVinderne traskkes ved L akdg lodtr akning

den 1. marts. |

e Lolhe
spara dig for moget

e T
1T 6 e B R B

B3 orrorsiknng

Forsikringshack #3° Spar
penge pa din indboforsikring —
[installerel byverizlarm i dit

hjem. £ @G

Installer tyv&;l:ialarm
og spar penge
pd din indbaforsikring

Fi flare fardiringthacks |y mere
Sparpengenu G
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1.12.3 Anbefalinger til web og social

Webbanners

Logo

- Placeres altid til hgjre eller i midten, af banneret

« Payoff skal som udgangspunkt veere pa, men skal undlades, hvis det skaleres sa meget
ned at payoff ikke kan laeses.

DNA streg

« Placeres i bunden af webbannere

« DNAstregen ma ikke flyde sammen med baggrundsfarver, hvis disse er brugt i stedet
for billede pa bannere. Dette kan fx undgas ved at laegge en diskret dropshadow
pa stregen

 Kan undlades, hvis den kommer ned i en st@rrelse, hvor den ikke giver vaerdi, fordi den
er sveer at afkode.

anbefrale

Bldstemplinger (fx Tnk Penge stempler) : ykkesforsik

« Hvis Teenk Penge stempler bruges, skal de fremga i en stgrrelse, hvor teksten er leesbar PP

« Ved Teenk penge stempler skal det tydeligt fremga, hvilket forsikringsprodukt stemplet
refererer til.

Farver
« Man mad bruge vores sekundaere farver som baggrund, hvis man vil have en solid
baggrund fremfor video eller foto.

Tekst

« Teksten skal altid std i kontrast til baggrunden, og skal skrives med GF Sand eller GF Gra.
Ord af saerlig betydning kan fremhaeves med GF Grgn

- Tekst skal skrives med vores primaere skrifttype Fuse og med snittet "regular, bold
eller extra bold".

CTA /Knap
« Skal laves i en skarp kontrastfarve (her ma primaere og sekundaere farver bruges).
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1.14 Praesentation af talmateriale

Grafiske stpttelementer som fx sgjlediagrammer skal
kun bruges, nar de illustrerer eller forklarer det
budskab, der skal formidles.

DKONOMI

INVESTERINGER

RISIHOSTYRING
0G SOLVENS

Eer—r—

W
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115 PowerPoint

Office-tema
Overskrift/ header:

Skrifttype: Franklin Gothic
Skriftsnit: Demi pe]

Farve: GF Grd og GF Grgn Forside med Agenda 1 Agenda 2 Alslut 1 3 lekstkasser oy 3 lekstkasser oy 3 leksl kasser med 1 Bullel lekstkasse
. billede billede 1 billede 2 bg farve billede og 4 txt k..
Skrift str.: pkt. 36

Brodtekst: n
Skrifttype: Franklin Gothic Billede og tekst 2  2_Billede og tekst Venstre billede og 2 tekstkasser 2 tekstkasser
. i tekstkasse billed... 2 2 tekst tekst billede og fravet.. billede og fravet...
Skriftsnit: Book - - -
Farve: GF Gra eller GF Rahvid
. tuldt billede slide 1 Fuldtbillede  Plads til ikoner4  Plads til ikoner4  btekstkasser 1 b tekst kasser 2 Billede med 1 2 tekstkasser
Logoplacerlng . . . slide tekstkasser og bi.. tekstkasser og bi.. overskrift 4 tekst ... med foto bag
Skal som udgangspunkt fremga gversti hgjre hjgrne - e
pé alle slides. Undtagelsesvist er slides med stort “ i}
videoformat. L Ll : : Rkt L A :
o . . 2 tekstkasser 2 tekstkasser 2tekstkasser plad 1.3 tekstkasser 3 tekstkasser 2_3 tekstkasser 3 tekstkasser 3 tekstkasser
Payoff skal fremga pa fgrste og sidste slide. plads til ikoner  plads Ll billeder 1 4l billeder 2 plads til ikoner  plads til ikoner  plads til ikoner  plads Uil billeder 1 plads il billeder 2

o L) -
Kontakt Kommunikation & Branding for at fa tilsendt “'
skabeloner. bt : .
4 farvet 4 tekstkasser 1_4 tekstkasser 5 hoxe og foto i ?_3tekstkasser pd 3 tekstkasser pd 2 tekst kasser pa
tekstkasser plads til ikoner plads til ikoner bunden farvet bg med tal  farvet bg med tal farvet bg 3
Eeeranns I - ' :ﬂ =Fl
4 1 an L
2 tekst kasser pa Data slide m Data slide m Tabel 1 27_Brugerdefinere SmarArt 2 tekstkasserog  Stort billede og 2
farvet bg 2 tekstkasse 1 tekstkasse 2 1 layout billeder m farvet... tekstkasser
. m m . :ﬂ r IF‘ . _F‘ L]

Titelslide Titel oa Afenitsoverskrift To Sammenlianing Kun titel Tom
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116 Brevpapir

Indhold af brev ‘
Brev side 1 skal holdes inden |
for denne linie 1

Vaer opmaerksom pa, at opsatning af brevpapir ikke 25mm
galder for direct mail, hvor budskab og den gnskede
respons bestemmer design og layout.

Chresten Holmegaard Hansen
‘Svendsgade 74
Tarup

5210 Odense NV

Findes kun i
systembrev/TIA

m te maximillem ere e, '
nonvehe benlhl ad satld faciori pra? Rivaste culos es factarbi inatim publ\um nihilium ina, vericae liciendam !
lam egit, noximaio con se estem, pl. Icatquo unum mus ditis, Palis. Grae malccchull imus, conerio mac- 1
1arn quam iam aucentellare iactus vit. Habem are fpllursus et, Ti. Ad faclena(que moervirmium inte |ampo|e
Habus num Palii tea resid consuam ortissul terfltrum fuis hossedo, maxlrmhln vivid mei ium in Etri, Ti. Ego
hlnatls Mae iam. | |

Ebatull henitabunt? Fulinte rferides fur patia que pubham te eo ena, egit éddum num sedius con ve, con
sum imus, nos At iacchum intella ridemus rem tum |na et nonfes! As moraV At L. Nonteri ptissilium, ci pratili
squ\den atissul icapere pat ius crem senatiquem i |nvocae ta Sp. Lut publln test aute cupiere natius screm
hoca detio consignoris, qua rei ia Sere reo, nonsu\(prum ut dius facchucld nihi, consiliaet aliciendi con dlnce-
nat ex sena, vignocre accia? Quis adhumus cuperbna ingultorsuam ilin pn contuissum fatus, quem consus
’us mortere dis a ne consumu spercem. Factum. E([e Cate tatur quastab pssulem

Merei in ta ocrit peresterfiri cotere inam moris condeor averit? Ibus terra de ati is; C. Vivivisqua videm ne-
:senam ut atum adem horavehentis es et; nes ad ménam in resid aces corﬁ videm pata mentrit ilicam coenti- |
‘mium fauctam rem et; horum, utes a virtuiu vitam alidem et deffrente tus. | i

Nis coteatandem steat, urnumur hil untiaeci silina sjl ca inatife conficies tem mortern issere tamperf ecomnes;
treciacci in se tem vidius terena, nimum ia vignorbi iam ore quam te firtala Serfin horum lina, nimo invenatius |
dum mo etimis a dem re hae aus con de occhucon dicula noneque capero et vis. Opio, ela nius et?

Indhold af brev
skal holdes inden
for denne linie

GF Fyn

Overgade 34 - 5000 Odense C | Dalurmve) 7 - 5250 Odense SV | Odensevej 175 - 5500 Middelian

Veslergade 4 - 5600 Faaborg | Mallergacde 92 - 5700 Svindbong | Mellemgade 35 - 5800 Nybog
TH 66 17 B8 17 - gltyn@oNorsikring ok - www gifyn di - CVR- 38 53 10 46

i Adresse skrives med

Arial Regular 8 pkt, 11 pkt skydning
(klubnavn/GF Forsikring skrives med
Arial Bold)
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1.1/ Kuverter

VAR el 1Al

EC4P med rude

C4P uden rude

AR TR EET AT |

@

C5 med rude

PR

@

C5P uden rude svarkuvert

C5 uden rude
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118 Taxa, bil, trailer og bus

Eksemplerne viser princippet for designet pa taxa/bil, Eksempler pd taxa og lanebiler

men det afhaenger af det konkrete maerke.

Det anbefales, at klubben ikke har telefonnummer pa
bilen, fordi lokalt stednavn huskes bedre i eksponerings-
pjeblikket end et telefonnummer. Telefonnummeret
giver ikke medlemmet lyst til at ringe. Det gor derimod
lpftet om “Overskud til hinanden”.

Hvis klubben mod anbefaling @nsker, at telefonnummer
skal pd, sd placeres det som i de viste eksempler.

e
=
GFFynﬂ g
Tat pi dig 138
3 O* )
[ £

Kommunikation & Branding laver designet og leverer
fil til leverandgren. Det er vigtigt, at klubben kontakter
Kommunikation & Branding, inden ordren afgives hos
leverandgren, blandt andet af hensyn til deadline.

Klub, medlemsbil
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3. Facade, skiltning og indretning
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3.1 Facade og skiltning

Retningslinjerne er vejledende, da der skal tages hgjde
for eventuelle restriktioner.

Facade og skiltning:
Oplaeg til facadeskilte og -foliering skal altid godkendes
af Kommunikation & Branding.

Alt forarbejde pa skilte og foliering godkendes af
Kommunikation & Branding, for skitserne tegnes rent
efter mal foretaget af leverandgr. Herefter sendes
oplaeg via leverandgr til klubben for videre dialog.

Hovedtanken med GF's lokalkontorer er, at man som
forbipasserende skal opleve kontoret som et abent sted,
hvor man er velkommen indenfor. Foliering af vinduer og
dgre ma for hovedparten af et kontor ikke vaere hgjere
end omtrent knaehgjde, i 2021 lagt fast som sandblaest
folie med GF's primaer DNA-streg gverst.

Man skal fa felelsen af et dbent og impdekommende
sted. | visse tilfalde kan enkelte dgre eller vinduer
daekkes helt med sandblaest folie, eksempelvis hvis der
er konstruktioner eller andet som ser bedre ud daekket
til. Eventuelle gnsker om afskarmning af medarbejdere
ma foretages gennem interigret - ikke ved hjeelp af
facadedesignet.

For topskilte over vinduespartiet, skiltes med GF
Forsikring pa bla baggrund. Grgn ellipse med hvid
tekst, samt ordet Forsikring i hvid tekst. Skiltebredde
vil matche vinduespartiets laengde, det resterende
omrade efter logotekst suppleres med en hvid linie
centreret ud fra bogstaverne pa skilteteksten.
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3.2 Indretning

Indretning

Klubkontoret skal understgtte GF’s brand og tankerne
omkring det abne facadedesign, for herigennem at
give et positivt, imgdekommende og professionelt
indtryk af GF.

Lokalerne skal vaere lyse og indbydende og i en
storrelse, som gor det muligt for medlemmet at fa en
privat samtale med forsikringsradgiveren. Det er
vigtigt, at man som forbipasserende kan se sig selv i
lokalet - at der dbnes op og geres plads til besgg.
Kokken og toiletfaciliteter skal veere afskaermet fra
kontorlokalet, ligesom vinduer og indgangsparti
skal fremsta rene og ryddelige.

Der ma ikke reklameres for andre virksomheder eller
organisationer/foreningers produkter i lokalerne,
ud over GF’s samarbejdspartnere og klubbens lokale
fordele.

Gulvbelagning:
Grat eller natur. Det vil sige fx antracitgrat gulvteppe/
gra klinker eller traegulve.

Vaegge:
Hvide/lyse toner, alternativt enkelte megrke toner fra

GF's farvepalet eller omrader med ra murstensvagge.

GF GRON: FJORD: PETROLEUM: LIME: TURKIS:

CMYK: 88-00-93-00 CMYK: 100.55.55.40 CMYK: 95.40.43.18 CMYK: 42,0,59,0 CMYK: 60.0.35.0
Inventar: PANTONE.: 7482 C PANTONE: 316 C PANTONE: 2238 C PANTONE: 151-5C PANTONE: 570 C

RGB: 00 / 155 / 65 RGB: 0.69.78 RGB: 0.103.119 RGB: 166,206,135 RGB: 104.192.181
Kontormebler i Iyse trasorter eller sort/g ra farvetone. NCS: S 2070-G10Y HEX: #00454E HEX: #006777 HEX: a6ce87 HEX: 67COB5

HEX: #009b41

Receptionen kan hjelpe med kontaktoplysninger pa
leverandgr af kontorinventar, hvor klubben kan fa rabat.
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4. Lyd og video
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4. Lyd og video

41 Lydsignatur

Retningslinjer for brug af GF’s lydsignatur:

« Skal bruges som outro pa alle GF’s videoproduktioner,
savel som lydproduktioner. Intro og outro vignetter
kan ogsa bruges som alternativ

« Skal altid benyttes i fuld lengde uden overlap, fades,
overstyring og uden tilfgjelse af effekter

« Skal altid sta alene og ikke optreede samtidig med
voice-over, reallyd eller musik

+ Den korte version ma kun bruges i det tilfaelde,
hvor der ikke er plads til den originale signatur
som afsluttende element.

Alle filer i GF’s lydidentitet er tilgeengelige via
download i hgjkvalitets produktionsstandarder

som ukomprimeret wave i 48kHz, 16 bit, mastereret.
Undlad at konvertere eller komprimere filerne med
mindre det er absolut npdvendigt for det givne projekt.

v/ Hold GF’s lydsignatur/vignetter intakte. X Undgé at bruge fades pé signaturen
og undga at klippe i lydfilen.*
*=Intro Vignet ma gerne fades ud

- Outro Vignet ma gerne fades ind.

v’ Lad al anden lyd slutte fgr signatur tilfgjes.*
*=Der md gerne tales / lydlaegges over vignetterne.

X Undgé overlappende lydfiler pé signaturen.*
*=Der m§ gerne tales / lydleegges over vignetterne.

v/ Lad niveauer vaere intakte. X Undga overstyring og alternativ processering

af lydsignatur / Vignetter.
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4. Lyd og video

4.2 Lydeffekter

GF’s musik skal vaere den dominerende lyd, uagtet at
den er brugt som baggrundsmusik. Ved det forstas
0gsa, at der ikke ma veere brugt for mange forstyrrende
lydeffekter, sédledes fokus bliver flyttet fra den primeaere
GF lyd (som er det brandende lydelement).

Primaer regel:

+ Lydeffekten SKAL kunne std alene og stadig
genkendes, uden noget visuelt til at understotte det.
Kan de ikke sta alene, ma de ikke bruges.

Eksempler pa lyde og effekter
der understotter GF’s lydsignaturer:
« Telefonen ringer

(en radgiver tager den og snakker)

« Mognter klirrer
(der teelles penge og snakkes om overskudsdeling)

 Fuglekvidder
(der bliver snakket om at vaere forarsklar)

« En bil starter, dytter eller blinker
(der bliver snakket om trafiksikkerhed)

» Der er en stemme, der fortaeller en historie
(fx om hvordan GF blev til).
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4 Lyd og video

43 Video

Retningslinjer for video:

Logo

« Gront, fritlagt, uden payoff

* Placeres altid i hgjre side i toppen

« Action safe: skal vaere 5%. Dvs. der defineres en margin
som trukket 5 % ind fra kompositionens kant.

DNA streg

« Placeres i bunden af videoen

- Holder overkant med actionsafe

+ Skal veere gennemgadende i hele produktionen.

Lower thirds (taglines):

« Brug altid GF's skabelon for lower thirds.

« Fonttil navnetraek: Fuse Display Ekstra bold, str. 60
Font til titel: Fuse Display light, str. 40

- Bade navnetraek og titel holder venstrekant
Fontfarve: Positiv eller negativ, aldrig i farve
Kontrast bokse bag teksten:

- ma ikke justeres i hgjden

- leengden skal fglge navnet, som i "eksemplet pa lower
third", og justeres pa de to slidere "Length name" og
"Length title".

- Farve pa boksene: skal vaere en af de farver, der
fremgar af DNA-stregen, og begge bokse skal have
samme farve. Hvis L3RD bruges pa flere personer i
samme film, ma der gerne skiftes farve fra person til
person, sa hver person har sin specifikke farve
Duration i min. 5 sekunder

Placeres der hvor det giver bedst balance i billede
og altid indenfor text safe, som er pa 10% (Dvs. der

defineres en margin som trukket 10 procent ind
fra kompositionens kant).

Breakers (ren baggrund med tekst)
« Farve: Frit valg mellem vores sekundaere farver
+ Font family: Fuse Display
Ved oversrifter bruges snittet ekstra bold
Ved bredtekst bruges regular (Punkt str. er fleksibel).

Undertekster:

« Font family: Fuse Display Regular

» Fontfarve: Hvid, #FFFFFF

+ Min. punkt str. 65

« Baggrundsfarve: #494441 (70 % transparancy)

+ Helst kun med en linje ad gangen. Dog kan to linjer
bruges, hvis det er npdvendigt for den overordnede
forstaelse.

« Tankestreg bruges til at binde saetningerne sammen

+ Eksempel undertekster med korrekt retskrivning:

Her kommer Ejler - det fgrste medlem af GF Forsikring.
Sammen med venner og kollegaer - stiftede han
medlemmernes eget forsikringsselskab.

Hvert ar lagde de penge i en pulje - betalte for de
skader, der kom - og delte drets overskud.

Lyd

+ GF-melodi (GFMUSIK_Full) som underlaegningsmusik i
alle videoer. @nsker man at bruge noget andet musik,
skal det aftales med Kommunikation & Branding.

Outro

Animeret logo med payoff enten direkte pa videoen
eller pd en GF ravid baggrund.

Hvis det placeres direkte pa videoen, skal det placeres
saledes at der er balance og harmoni i billedet (se
eksempel). Payoff vaelges i hhv. positiv eller negativ, alt
efter hvad der giver bedst kontrast og lsesbarhed.

Undtagelser

Ved samarbejde med strategiske partnere, behgver
logo ikke vaere gennemgaende, men skal sa fremga i
intro og outro. DNA streg ma gerne undvaeres, men s
skal bokse og eventuelle breakers vaere GF Gron.

Se eksempler pa naeste side.

Skabeloner kan hentes

Erik Hgirup,
Fagansvarlig for

Textsafe og actions-
afe anvendes stadig,

for at tage hensyn
til visning pa TV
skaerme

videokommunikation
TIf. +45 26 79 44 28
erho@gfforsikring.dk
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4. Lyd og video

Eksempel pa lower third: Eksempel pa outro uden hvid baggrund:

Tjekliste til videooptagelser A
Vivil gerne sikre et ensartet og professionelt udtryki alle A
videoer. Derfor har vi udarbejdet denne tjekliste til 3
videooptagelser,som bade interne og eksterne oo
videomagere bor fplge: 1l

+ Hav mennesker frem for bygninger/ting i fokus
Premiere Pro indstillinger, Lower Third:
+ Optag rigeligt med forskellige daekbilleder, sa der er
nok materiale til at klippe sammen. Bade af mennesket,
der er i fokus, og det miljg, l eri

« Brug knaphulsmikrofon til interviews, sa lyden gar klart
og rentigennem

+ Interviewpersonen skal blive stdende samme sted og
kigge i samme retning under hele interviewet

+ Medtag ikke spgrgsmalene fra intervieweren. Lad i
stedet interviewpersonen svare pa spgrgsmalet i deres
svar. Fx: Spgrgsmal: Hvad er det bedste ved dit arbejde?
Svar: Det bedste ved mit arbejde er...

 Hvis interviewpersonen har et budskab direkte til
seerne, skal vedkommende kigge ind i kameraet for at
virke naervaerende og personlig. Optag hellere en
ekstra gang, hvis | er i tvivl om, hvor godt budskabet
blev leveret

 Hvis der ikke er et godt, naturligt lys, skal der bruges
kunstigt lys.
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f2 Brandmanual for GF Forsikring GF-sprog 42




Version, senest opdateret: September 2023

51 GF-sprog

GF-sprog er en del af GF’s brandmanual, fordi den made
vi bruger sproget pa er med til at understgtte vores
brand, vores medlemslgfter og vores veerdigrundlag.
P3 ngjagtig samme mdade som vores logo, farver og
billedstil ogsa gor det.

Vi skriver udefra og ind. Det vil sige, at vi skriver til
leseren og ikke til os selv. Vi undgar svaere forsikrings-
ord og skriver i stedet i et let forstaeligt og direkte
sprog. Visammenligner os ikke med andre, oqg taler
ikke darligt om andre for at profilere os selv.

Ensartet kommunikation

GF-sprog er med til at sikre ensartet skriftlig
kommunikation i GF. Det er en fordel, at vi har faelles
retningslinjer for, hvordan vi skriver, bl.a. nar vi laeser
korrektur.

Hos GF felger vi geeldende dansk retskrivning. Hvis der
er valgfrihed mellem flere stavemader, s benytter vi
den nyeste.

Find GF-sprog pa intra

Det danske sprog er dynamisk. Kommunikation &
Branding redigerer GF-sprog Ipbende og efter behov,
og den seneste version ligger altid pa intranettet
under Forretningen og Veerktgj.

&t Brandmanual for GF Forsikring

GF-sprog 43


http://intra-2013/sites/org/marketing/Documents/GF-sprog/GF-sprog.pdf

	1.6.1. Grafiske støtteelementer
	Indholdsfortegnelse
	1. Design og grafiske principper
	1.1	Logo og payoff
	1.1.1	Placering og andet brug af logo
	1.1.2	�Logo på samarbejds­partneres materiale
	1.1.3	Co-branding/Samarbejder
	1.1.4	Logo - Eksempler
	1.1.4	Retningslinjer for brugen af Trustpilot
	1.1.5	Logo på reklameartikler og beklædning
	1.2.	Farver
	1.3	Skrifttyper
	1.4	Billedstil/foto
	1.5	Illustrativt univers
	1.5.1	Illustrativt univers
	1.5.2	Illustrativt univers
	1.5.3	Illustrativt univers
	1.5.4	Illustrativt univers
	1.5.5	Illustrativt univers
	1.5.6	Illustrativt univers
	1.6	Ikoner
	1.7	Grafiske støtteelementer
	1.8	Annoncer
	1.9	Plakater
	1.10	Brochurer, flyere, foldere og postkort
	1.11	Brochurer – ikke salgsrettet materiale
	1.12	Anbefalinger til web og social
	1.12.1	Anbefalinger til web og social
	1.12.2	Anbefalinger til web og social
	1.12.3	Anbefalinger til web og social
	1.14	Præsentation af talmateriale
	1.15	PowerPoint
	1.16	Brevpapir
	1.17	Kuverter
	1.18	Taxa, bil, trailer og bus

	3. Facade, skiltning og indretning
	3.1	Facade og skiltning
	3.2	Indretning

	4. Lyd og video
	4.1	Lydsignatur 
	4.2	Lydeffekter
	4.3	Video 

	5. GF-sprog
	5.1	GF-sprog


	Knap 4: 
	Page 1: 
	Page 2: 
	Page 3: 
	Page 4: 
	Page 5: 
	Page 6: 
	Page 7: 
	Page 8: 
	Page 9: 
	Page 10: 
	Page 11: 
	Page 12: 
	Page 13: 
	Page 14: 
	Page 15: 
	Page 16: 
	Page 17: 
	Page 18: 
	Page 19: 
	Page 20: 
	Page 21: 
	Page 22: 
	Page 23: 
	Page 24: 
	Page 25: 
	Page 26: 
	Page 27: 
	Page 28: 
	Page 29: 
	Page 30: 
	Page 31: 
	Page 32: 
	Page 33: 
	Page 34: 
	Page 35: 
	Page 36: 
	Page 37: 
	Page 38: 
	Page 39: 
	Page 40: 
	Page 41: 
	Page 42: 
	Page 43: 



