L'univers Tour de France™ Grand Départ
a une identité propre renforcant

ainsi sa reconnaissance immeédiate

et la distinguant de la charte Tour de
France™, Il est donc impératif d’en
respecter les regles et les usages tant
sur les supports print que numeériques.

‘ The imagery of the Tour de France™
Grand Départ has a unique and distinct
identity which allows for immediate
recognition and clear distinction from
the Tour de France™, As a result, it is
essential to respect the rules and usage
parameters established for both print
and digital media.
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2 CONSTRUCTION D'UN DOCUMENT SANS PHOTO

CONSTRUCTING A DOCUMENT WITHOUT A PHOTO

— 1.Grille /Grid

yiLL ;

Info

2.Logo / Logotype

— 3.Empreintes /Imprints

— 4.Informations /
Informations

+— 5.Fondjaune /
fellow background

JRUNE | YELLOW
R-255/G-255/B-0
C-0/M-0/Y-100/K-0
PANTONE Yellow C

6. Emplacement pour le texte en
forme

7.Frise de la ville concernée /

City silhouette

NOIR | BLACK
R-0/G-0/B-0
C-0[M-0/Y-0/K-100
PANTONE Black C

8.Logos partenaires
(monochromes blanc et textes
blancs /

Logotypes of partners and texts

- Le document est construit sur la base
d'un fond jaune (5) et d'une grille (1)
qui sert a caler le logo Grand Départ
et les différents éléments de la charte
(empreintes, bloc bulle, frise..).

- Des empreintes (3) viennent se superposer en blanc
afin de renforcer I'esprit de vitesse et I'esprit sportif
de cette épreuve. A placer en fonction des autres
€éléments sans surcharger la mise en page. Chaque
empreinte a pour unité (A).

DO

Q.

- Le logo (2) se compose de deux parties :

la typo Tour de France™ et le bloc Grand
Départ. Le second est interactif, c'est

a dire que chaque année le nom de la
ville et I'année seront mis a jour. Il est
toujours férré entre deux verticales de
la grille.

- Un encart blanc en forme de bulle (5), calé sur le grille,

est la place donnée aux informations liées a
I'événement : date, lieu et accroche. Il est a adapter
en fonction des informations en suivant les unités de
grille (A). Cet encart sert a faire parler la ville du Grand
Départ. Il est possible d'ajouter des informations (si
nécessaires) tels que des horaires, des lieux grace a
un systéme de pointeur qui relie ces informations a la
frise de la ville (6).

vy can comn

- En bas de page, la ville concernée est représentée

en noir (N=100) par une frise de ses édifices les plus
emblématiques (6), en conservant toujours un angle
de 18°, Par exemple pour la ville de Paris, nous avons
représenté la Tour Effel, Notre Dame, le Moulin Rouge..
Cet encart permet ainsi une meilleure visibilité de

la ville et devient un emplacement idéal pour les
logos partenaires (monochromes blanc) et du texte
explicatif si besoin,
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L'univers Tour de France™ Grand Départ
a une identité propre renforcant

ainsi sa reconnaissance immeédiate

et la distinguant de la charte Tour de
France™, Il est donc impératif d’en
respecter les regles et les usages tant
sur les supports print que numeériques.

‘ The imagery of the Tour de France™
Grand Départ has a unique and distinct
identity which allows for immediate
recognition and clear distinction from
the Tour de France™, As a result, it is
essential to respect the rules and usage
parameters established for both print
and digital media.
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Le logo ne doit pas étre trop petit. L'encart bulle et les empreintes ne doivent
pas envahir la mise en page afin de laisser respirer I'image de fond et ne pas
surcharger. La frise de la ville doit au minimum occuper les 3/4 de la largeur
du document afin de pouvoir y intégrer les logos partenaires et les textes
explicatifs.
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L'encart bulle et le texte associé doivent étre suffisamment gros pour étre Le logo doit étre calé en haute de page, a gauche et dans la partie jaune. Il est interdit d'utiliser un fond jaune tramé. L'encart bulle doit étre toujours blanc. Sur fond jaune, la frise de la ville doit

lisible. Il est interdit de bannir totalement les empreintes. La frise de la ville est Sil'encart bulle se trouve dans la frise de la ville, la bulle doit étre dirigée dans le impérativement étre utilisée en aplat de noir et non en contour.
sens de la silhouette de la ville (c'est a dire vers le haut) [ . mit ,

ackground, the city
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L'univers Tour de France™ Grand Départ
a une identité propre renforcant

ainsi sa reconnaissance immeédiate

et la distinguant de la charte Tour de
France™. Il est donc impératif d’en
respecter les regles et les usages tant
sur les supports print que numeériques.

‘ The imagery of the Tour de France™
Grand Départ has a unique and distinct
identity which allows for immediate
recognition and clear distinction from
the Tour de France™, As a result, it is
essential to respect the rules and usage
parameters established for both print
and digital media,
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